
Inversiones millonarias en publicidad para frenar la violencia machista

El Ministerio de Igualdad lanza su nueva campaña: 4 millones de euros frente a 28 mujeres asesinadas en lo que va de año.
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Ante el maltratador, tolerancia cero. Este es el lema de la campaña para la sensibilización contra la violencia doméstica que presentó ayer la ministra de Igualdad, Bibiana Aído.

Con un presupuesto de cuatro millones de euros, esta campaña busca la complicidad de los hombres en el rechazo contra el maltrato a las mujeres, y mostrar las consecuencias de la violencia en los menores.

En este marco contra la violencia de la mujer, Aído anunció que el teléfono para maltratadores comenzará a funcionar en 2009. La ministra explicó hace unas semanas que pondría en marcha un número de teléfono para que los maltratadores "canalicen su agresividad en vez de recurrir a la violencia". 

Desde principios de este año, 28 mujeres han muerto a manos de sus parejas, y hay cuatro expedientes en investigación, según datos del Instituto de la Mujer. En comparación con años anteriores, es la cifra más baja desde que en 2004 entró en vigor la ley contra la violencia doméstica. 

El primer semestre de 2007 fue el más trágico de todos, con 40 mujeres muertas, seguido del 2006 con 34. En los primeros seis meses del año 2004 murieron 33 mujeres, y en el 2005 fallecieron 29 mujeres.

Los datos del Observatorio contra la violencia doméstica y de género indican que en el primer trimestre de este año se presentaron 33.950 denuncias, lo que supone un incremento del 6,8 % respecto al mismo periodo de 2007.

En los tres primeros meses de 2008, se celebraron un total de 10.955 juicios, de los que el 63% acabaron en sentencia condenatoria. Además, el informe señala que aumentaron las denuncias interpuestas por las víctimas y disminuyeron las presentadas por los familiares de éstas.
